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由于名人偶像有很强的心理感召力，故借助名人偶像的陪衬，可以提高产品的印象程度与销售地位，树立
明星的可信度，产生不可言喻的说服力，诱发消费者对广告中名人偶像所赞誉的产品的注意激发起购买欲望。
偶像的选择可以是柔美风流的超级女明星，气质不凡*****的男吸星；也可以是世界体坛的男女高手，其它的还
可以选择政界要人、社会名流、艺术大师、战场英雄、俊男美女等。偶像的选择要与广告的产品或劳务在品格
上相吻合，不然会给人牵强附会之感，使人在心理上予以拒绝，这样就不能达到预期的目的。户外广告设计作
为一种典型的城市广告设计方法一直倍受广告主喜欢。泰州电子广告设计报价

平面广告设计是以传达信息为主要目的的。设计作品往往是需要短时间内让观众注意并读懂它的含意，给
人们留下深刻的印象。直接的表达方式往往单调无味，而意象的设计却是难以穷尽的，因此恰当的运用“留
白”的这种虚和实的对比可以达到很好的传达效果。实践证明，画面通过留白获取意象以加强作品的格调情趣
来提升平面广告的吸引力是设计中是利器之一。其原因是这种方法的优势在于通过“留白”的衬托能更好的凸
显出画面中的虚实。格调情趣的获得是通过具体的意象来体现的。淮安网络营销广告设计报价广告设计创作归
属自动取得和登记取得。在中国，按照著作权法规定，作品完成就自动有版权。

视觉效果式的留白。黑白之间线条的搭配会形成一定的成像效果，因此在很多趣味化的广告设计当中我们
经常看到这样的设计，根据格式塔心理学研究成果我们得知，人们的完形心理以及视觉上的选择性心理使得人
们很容易将一些相似或者相近的符号拼凑在一起形成一个完整的形象。画面的美观性原则。广告设计师基于人
们对于美的欣赏以及信息的传递，从而刺激人们心中的购买欲望，因此广告设计的原则就是画幅的美观性原则，
而留白的目的同样也是为了配合画面的美观，而且留白展现出的是一种开放性的审美志趣，设计人员将广告设
计的重点部分交代清楚，而剩余的则是用空白来代替留给观赏者极大的联想和想象空间。

广告设计要求：设计是有目的的策划，平面设计是利用视觉元素（文字、图片等）来传播广告项目的设想
和计划，并通过视觉元素向目标客户表达广告主的诉求点。平面设计的好坏除了灵感之外，更重要的是是否准
确地将诉求点表达出来，是否符合商业的需要。平面广告，若从空间概念界定，泛指现有的以长、宽两维形态
传达视觉信息的各种广告媒体的广告；若从制作方式界定，可分为印刷类、非印刷类和光电类三种形态；若从
使用场所界定，又可分为户外、户内及可携带式三种形态；户外广告顾名思义就是设置在户外的广告。

广告的目的要么是品牌要么是转化，品牌注重曝光和传播，转化注重精细和数量。不同的目的意味着广告
投放形式不同，企业的不同阶段侧重的目的也不同。但是广告策划的意义在于，就是用较低的广告费获得更好
的转化效果。进行广告促销，首先要通过广告机会分析解决针对哪些消费者做广告以及在什么样的时机做广告
等问题。为此就必须搜集并分析有关方面的情况，如消费者情况、竞争者情况、市场需求发展趋势、环境发展
动态等，然后根据企业的营销目标和产品特点，找出广告的比较好切入时机，做好广告的群体定位，为开展有
效的广告促销活动奠定基础。好的意念广告，不一定是为了新奇而新奇，故弄玄虚的。淮安网络营销广告设计
报价

广告主可以借助这类广告向公众反复传递信息，因此它是一种高频率的流动广告媒介。泰州电子广告设计
报价
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比喻法是指在设计过程中选择两个在本拷贝各不相同，而在某些方面又有些相似性的事物，“以此物喻彼
物”，比喻的事物与主题没有直接的关系，但是某一点上与主题的某些特征有相似之处，因而可以借题发挥，
进行延伸转化，获得“婉转曲达”的艺术效果。与其它表现手法相比，比喻手法比较含蓄隐伏，有时难以一目
了然，但一旦领会其意，便能给一以意味无尽的感受。艺术的直接作用的是感情因素，审美就是主体与美的对
象不断交流感情产生共鸣的过程。艺术有传达感情的特征，“感人心者，莫先于情”这句话已表明了感情因素
在艺术创造中的作用，在表现手法上侧重选择具有感情倾向的内容，以美好的感情来烘托主题，真实而生动地
反映这种审美感情就能获得以情动人，发挥艺术的力量，这是现代广告设计的文学侧重和美的意境与情趣的追
求。泰州电子广告设计报价

无锡益优居营销策划有限公司主要经营范围是商务服务，拥有一支专业技术团队和良好的市场口碑。公司
自成立以来，以质量为发展，让匠心弥散在每个细节，公司旗下物业管理，广告设计，技术咨询深受客户的喜
爱。公司从事商务服务多年，有着创新的设计、强大的技术，还有一批专业化的队伍，确保为客户提供良好的
产品及服务。益优居营销策划秉承“客户为尊、服务为荣、创意为先、技术为实”的经营理念，全力打造公司
的重点竞争力。


